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Region ales

BAYREUTH - Die Automobilin-
dustrie ist in Oberfranken eine
der wichtigsten Branchen tber-
haupt. Dennoch herrscht sei-
tens der Industrie und der Of-
fentlichkeit vielerorts immer
noch Unwissenheit dartiber,
welch grofle Kompetenzen in
der Region beheimatet sind.
Dem méchte die Industrie- und
Handelskammer Oberfranken
abhelfen: Um die automobile
Wertschopfungskette bekannter
zu machen, hat sie unter dem
Namen , OfraCar.org” ein neues
Projekt gestartet.

In Hochfranken hétten schon
seit jeher Vordenker des Auto-
mobilbaus gelebt, sagt Dr. Gitte
Hindel, Leiterin des IHK-Pro-
jekts ,OfraCarorg”. Zum Bei-
spiel August Horch, der Griinder

Bemiihen sich um einen besseren Informationsaustausch zwischen
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der regionalen Identitit zu
schaffen”, erkldrt Meister.

Die  Marketingkooperation
biete die Moglichkeit, die Ge-
schaftskontakte zwischen Auto-
mobilzulieferern und Autohdu-
sern zu verbessern. Das sei vor
allem vor dem Hintergrund des
Ersatzteilmarktes fiir beide Sei-
ten von Vorteil: Automobilzulie-
ferer konnten durch die direkte
Belieferung der Autohduser mit
Ersatzteilen neue Kunden ge-
winnen und somit ihre Wettbe-
werbsfihigkeit steigern. Auto-

‘hiuser konnten auf diesem Weg

Preisvorteile erwarten.

Um diese Ziele zu erreichen,
baut ,OfraCar.org” ein regiona-
les Netzwerk auf. ,Wir bringen
Unternehmen und produkti-
onsnahe Dienstleister miteinan-

den oberfrankischen Firmen in der Automobilbranche: , Ofra-
Car.org“-Projektkoordinator Christian Meister und Projektleiterin
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von Audi, der bis zu seinem Tod
im Jahre 1951 in Miinchberg
lebte. Es gebe schon seit langem
eine grofie automobile Kompe-
tenz in der Region. Und was vie-
le leider nicht wiissten: ,Die
meisten Autos, die auf Deutsch-
lands Straflen rollen, haben ein
oberfrankisches Innenleben.”
Das Modellprojekt ,Ofra-
Car.org”, das Dr. Gitte Héndel
gemeinsam mit Projektkoordi-
nator Christian Meister betreut,
'soll Automobilzulieferer und
Autohiuser fiir oberfrinkische
Kompetenzen im Automobilbau
sensibilisieren. ,Es geht darum,
die Motivation bei den Mitarbei-
tern der Autohiuser und Zuliefe-
rer zu stirken und ein Gefiihl
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der in Dialog®, erklart Dr. Gitte
Hindel. Und zwar durch unge-
zwungene Informationsveran-
staltungen oder durch die Ver-
mittlung von Kontakten.
,OfraCar.org” hilft Unterneh-
mern, geeignete Kooperations-
partner zu finden, sucht und
sammelt branchenrelevante In-
formationen, um sie dann an in-
teressierte Firmen weiterzulei-
ten. AuSerdem fordert das Pro-
jekt in Zusammenarbeit mit re-
gionalen Bildungstragern das
Aus- und Weiterbildungsange-
bot fiir Mitarbeiter in der Auto-
mobilbranche. Denn qualifizier-
tes und motiviertes Personal ist
laut Dr. Gitte Hdandel, ihres Zei-
chens promovierte Psychologin,
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das wichtigste Kapital eines Un-
ternehmens.

Die Arbeit von ,OfraCar.org"”
diene auch dazu, Oberfrankens
Image als Kompetenzregion der
Automobilzulieferindustrie zu
steigern. ,Es gibt hier tiber 200
kleine und mittelstindische Be-
triebe in dieser Branche”, so die
Projektleiterin. ,Und wir méch-
ten dazu beitragen, dass sie sich
auch berregional besser ver-
markten kénnen.”

Zukunft ungewiss

Vielen Unternehmen fehle es
zudem an qualifizierten Fachar-
beitern und Akademikern. ,In-
dem wir das Image der Region
aufpolieren, mochten wir auch
qualifizierte Arbeitskrifte nach
Oberfranken locken.”

Bis Ende 2007 wird ,Ofra-
Car.org” von der IHK getragen.
»,ODb tiberhaupt und - wenn ja -
wie es dann weitergeht, ob sich
das Projekt vielleicht sogar
selbst tragen kann, wissen wir
noch nicht”, verrit Meister.
,Aber wir wiirden es uns wiin-
schen, denn wir bekommen im-
mer wieder positives Feedback.
Der Stein ist ins Rollen ge-
bracht.” Eine Netzwerkinitiative
wie die ihre sei in Oberfranken
etwas Neues.

Auch in anderen Branchen
bemiihe man sich in der Region
bisher nur selten darum, die
Vorteile von Informationsver-
netzung auszuschopfen. , Das ist
schade. Anderswo wird die Idee
nimlich schon linger ganz
selbstverstindlich umgesetzt”,
weifl der Projektkoordinator.

Entstanden sei die Idee zu der
Marketingkooperation ZWi-

schen Autohiusern und Zuliefe-
rern beim  Autostammtisch
Hochfranken, einem regelmagi-
gen Treff von VW- und Audi-
Hindlern, erzihlt Meister. .
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